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Obecnie na polskim rynku znajduje sie
wiele czasopism kreujgcych wspoétczesny
wizerunek kobiecosci. Celem pracy jest
odpowiedZ na pytanie czy tresci zawar-
te w czasopismach wigzg sie z gtdwnymi
problemami i potrzebami miodych kobiet.
Przeprowadzono badanie ankietowe na re-
prezentatywnej grupie 376 kobiet w wieku
18 — 25 lat, mieszkanek Lublina. W ankiecie
zostaty zawarte tytuty czasopism wyodreb-
nione na podstawie najwyzszego nakfadu.
Przeanalizowano zawartosc tresciowg
czasopism zamieszczonych w ankiecie.
Na podstawie analizy zebranego materiatu
uzyskano nastepujgce wnioski: 1) najchetniej
czytanymi czasopismami sa: Party, Show,
Vival, Twoj Styl; 2) najczesciej poruszang
tematykg analizowanych czasopism jest:
uroda, kuchnia, zdrowie, zycie gwiazd, moda;
3) wyodrebniono pie¢ gtéwnych kategorii
probleméw: relacje, zycie rodzinne, zycie
zawodowe, problemy psychiczne i choroby.

Podsumowujac, tematyka w analizowanych
czasopismach powierzchownie odzwierciedla
problemy i potrzeby wspotczesnych mtodych
kobiet.
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